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Polski rynek telekomunikacyjny

Zarejestrowane firmy tele k om unikacyjne 6. 23 0

Tele fon :

- stacjonarny 1 0,93 m ln (linie)

- mobilny 49,7 m ln (abonenci)

Internet:

- dostňp stağy6 ,87 mln (abonenci)

- mobilny 2 ,52 mln (abonenci)

TV :

- platformy pğatne10,62 m ln (abonenci)

- free to air 2,32 mln (odbiorcy naziemnej i satelitarnej emisji) 

2



WartoŜĺ polskiego rynku telekomunikacyjnego

BIE ŧłCA 46,9 mld zğ PROGNOZA

(mld zğ)
bieŨŃcŃ wartoŜĺ rynku tworzŃ w %:



Liczba abonent·w CATV:

DTV 1,52 mln

Internet:

- stacjonarny 1,9 mln 

- mobilny 53 tys.

Tele fon:

- stacjonarny 903 tys.

- mobilny 67 tys.

Programy lokalne TV - 86 lokalnych nadawc·w dostarcza 

swoje programy do ponad 3 milion·w gospodarstw domowych

Rynek CATV - gğ·wne usğugi
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CATV ïwzrost liczby usğug
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Rynek TV ïpodziağ wg agencji Nielsen

Coroczne badania Nielsen Audience Measurement 2006-2012 na ok. 8 tys. gosp. dom.
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Rozw·j TV pğatnej i cyfrowej

TV pğatna

2007 2008 2009 2010 2011

2007 2008 2009 2010 2011

TV cyfrowa

w % ğŃcznej liczby odbiorc·w TV

ťr·dğo: Nielsen Audience Measurement


